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متغيرات   2020 ال��ع��ام  شهد 
من  ج��دي��داً  واق��ع��اً  فرضت  عديدة 
اإل��ك��ت��رون��ي  ال��ت��واص��ل  حتمية 
واستخدام القنوات الرقمية، وكان 
أم  على  ال��وط��ن��ي  ال��ك��وي��ت  بنك 
معتمداً  امتغيرات  لتلك  ااستعداد 
في ذلك على استراتيجيته "اأقرب 
في  جحت  وال��ت��ي  عمائه"  إل��ى 
على  الريادي  البنك  موقع  تكريس 
والتي  ااجتماعي  التواصل  مواقع 
مواكبتها  في  سباقاً  الوطني  كان 
ان��ط��اق��ه��ا وح��ري��ص��اً على  م��ن��ذ 

التفاعل من خالها مع عمائه.
وقد أثمرت تلك اجهود احثيثة 
كافة  متابعي  أع���داد  زي���ادة  ع��ن 
ااجتماعي  ال��ت��واص��ل  صفحات 
متابع  مليون   1.7 إل��ى  للوطني 
بالعام  م��ق��ارن��ة   %  13 ب��زي��ادة 
 200 انضمام  بعد  وذل��ك  اماضي 

ألف متابع جديد على مدار العام.
صفحات  م��ح��ت��وى  ش��ه��د  وق���د 
التواصل  م��واق��ع  على  ال��وط��ن��ي 
على  ملحوظاً  تفاعاً  ااجتماعي 
م����دار ال���ع���ام، ح��ي��ث ش��ه��د ع��دد 
التفاعات مع احتوى مواً بنسبة 
مليون   4 إلى  ليصل  سنوياً   %  8

مقارنة بتفاعات بلغت 3.7 مليون 
تفاعاً خال العام اماضي وهو ما 
يحفظ لصفحات البنك على مواقع 
التواصل ااجتماعي حصة اأغلبية 

بن صفحات باقي البنوك.
وعلى صعيد اموقع اإلكتروني 
وال���ذي  ال��وط��ن��ي  ال��ك��وي��ت  لبنك 
مع  التواصل  قنوات  أهم  أحد  يُعد 
فقد  معاماتهم،  وإم��ام  العماء 
شهد إقبااً كبيراً خال العام، حيث 
بنسبة  اموقع  زيارة  معدل  ارتفع 
اماضي  بالعام  مقارنة   %  93.24

 3.2 إلى  الزيارات  إجمالي  ليصل 
مليون زيارة متوسط يومي يصل 
يومياً،  زي��ارة  أل��ف   30 نحو  إل��ى 

العماء  تصفح  معدل  ازداد  كذلك 
الصفحات  عدد  زاد  حيث  للموقع 
مقارنة   %  40 زيارتها  م  التي 

بالعام اماضي.
وتعقيباً على ما م إجازه على 
عام  مدير  مساعد  قال  العام،  مدار 
الكويت  بنك  في  التواصل  إدارة 
الرشيد  اح��س��ن  ع��ب��د  ال��وط��ن��ي 
ااستثنائية  ال��ظ��روف  "ف��رض��ت 
العام  خ��ال  العالم  عاشها  التي 
جديدة  وحديات  متغيرات   2020

معها  التعاطي  باإمكان  يكن  لم 
جحنا  وقد  اجيد،  بااستعداد  إا 
تطبيق  ف��ي  س��ن��وات  م���دار  ع��ل��ى 
التي تهدف أن  البنك  استراتيجية 
لعمائه  اأقرب  هو  الوطني  يكون 
رئيسي  بشكل  ذلك  في  وااعتماد 
وفي  اإلكترونية  القنوات  على 

مقدمتها صفحات البنك على مواقع 
التواصل ااجتماعي".

وأك�����د ال���رش���ي���د ع��ل��ى ج��اح 
ص��ف��ح��ات ال��وط��ن��ي ع��ل��ى م��واق��ع 
ال���ت���واص���ل ااج��ت��م��اع��ي خ��ال 
واإغ��اق  ااستثنائية  ال��ظ��روف 
في تقدم محتوى شامل يستهدف 
وال��ذي  امتابعن  ش��رائ��ح  ك��اف��ة 
تنوع بن التوعية ودعم الصفوف 
ومكافحة  البنك  وموظفي  اأمامية 
الشائعات، ما أثمر عن تخطي عدد 
تفاعات امتابعن خال تلك الفترة 

3.2 مليون تفاعل.

"النجاح  قائاً  الرشيد  وأوضح 
صفحات  حققه  ال��ذي  واانتشار 
ال��ب��ن��ك ع��ل��ى م���واق���ع ال��ت��واص��ل 
على  حرصنا  ي��ؤك��د  ااجتماعي 
يعكس  متميز  م��ح��ت��وى  ان��ت��ق��اء 

تتميز  وما  للبنك  الريادي  ال��دور 
اأس��رع  كونها  من  صفحاتنا  به 
مدار  على  العماء  على  ال��رد  في 

الساعة".
دور  "يتعاظم  الرشيد  وأضاف 
ااجتماعي  ال��ت��واص��ل  صفحات 
ليتخطى  ال��ك��ب��رى  للمؤسسات 
البنك  أخبار  لنشر  منصة  كونه 
نشر  في  رئيسي  بدور  تقوم  حيث 
العماء  وج��ذب  امصرفي،  الوعي 
والتواصل امباشر معهم والتنسيق 
مع كافة قطاعات اأعمال في البنك 

لدعم أنشطتها امتنوعة".
وعلى صعيد اموقع اإلكتروني 
العام  أن  إلى  الرشيد  أشار  للبنك 
2020 قد شهد تركيزنا على إطاق 

امصرفية  للخدمات  رقمية  حلول 
الهامة خال فترة اإغاق من خال 

اموقع اإلكتروني مثل تقدم طلب 
ائتمانية  بطاقة  على  للحصول 
اميسرة  ال��ق��روض  خدمة  وكذلك 
من  امصرفية  اخ��دم��ات  لعماء 
الصغيرة  وامشروعات  الشركات 

وامتوسطة.
ويعمد بنك الكويت الوطني إلى 
التحديث امستمر حتوى صفحاته 
ااجتماعي  التواصل  مواقع  على 
التثقيفية  التوعية  حمات  بن  ما 
واإعامية، باإضافة إلى احتوى 
الترفيهي ومسابقات التحدي التي 
الدخول في  امتابعن فرصة  منح 
ومكافآت  قيمة  جوائز  على  سحب 

استثنائية.
الوطني  الكويت  بنك  أن  ويُذكر 
مواقع  مختلف  بتواجده  يغطي 
التواصل ااجتماعي من فيس بوك 
وانستغرام  شات  وسناب  وتويتر 
من  وذل���ك  وي��وت��ي��وب  ولينكدإن 
كافة  مواكبة  على  حرصه  منطلق 
احتياجات  ل��ت��اءم  ال��ت��ط��ورات 
الى  باإضافة  عمائه،  ورغبات 
سعيه الدائم لتفعيل التواصل بينه 

وبن متابعيه على هذه امواقع. 

احملة  فعاليات  انطلقت 
الشارقة  "عروض  الترويجية 
التجاري  اح���دث  للتسوق" 
اأكبر من نوعه هذا العام الذي 
وصناعة  ج��ارة  غرفة  تنظمه 
الشارقة استثنائياً حت شعار 
خال  التسوق"،  إلى  "العودة 
17 ديسمبر اجاري  الفترة من 
ولغاية 13 فبراير 2021، بهدف 
وتعزيز  التجزئة  قطاع  دع��م 
واأس����واق،  امبيعات  ح��رك��ة 
من  كبير  ع��دد  مشاركة  وس��ط 
البيع  ومحال  التسوق  مراكز 
إمارة  مستوى  على  بالتجزئة 
احدث  ه��ذا  ويشهد  الشارقة، 
حافاً  برنامجاً  ااستثنائي 
بالعروض امميّزة على مدار 59 
التخفيضات  ذلك  في  ما  يوماً، 
ال��ت��روي��ج��ي��ة، وس��ح��وب��ات 
اجوائز، التي تصل قيمتها إلى 

نحو 3 مليون درهم.
الشارقة  "ع��روض  وتشمل 
من  متنوعة  ب��اق��ة  للتسوق" 
اأنشطة التسويقية التي تُغطّي 
مُختلف مناطق ومدن الشارقة، 
مجموعة  مع  بالتعاون  وذل��ك 
التسوق  م��راك��ز  ق��ط��اع  ع��م��ل 
عدد  مع  وبالتنسيق  التجارية، 
من الدوائر والهيئات احكومية 
جارة  غرفة  وتقدم  ب��اإم��ارة، 
وصناعة الشارقة جوائز بقيمة 
تتضمن  درهم  مليون  من  أكثر 
للفائزين  ستمنح  سيارات   7
على  ستتم  التي  بالسحوبات 
اأول  من  ب��دء  أسابيع   6 م��دى 
يشهد  كما   ،2021 يناير  م��ن 
على  كبرى  تخفيضات  احدث 
امنُتجات  أنواع  مختلف  أسعار 

العامات  وأش��ه��ر  والبضائع 
التجارية، كما خصّصت امراكز 
امركزية  واأس��واق  التجارية 
في  امنُتشرة  التجزئة  ومتاجر 
اإمارة باقة كبيرة من اجوائز 
للمتسوّقن،  والهدايا  القيّمة 
س��ي��ارات،   5 تتضمن  وال��ت��ي 
 350 بقيمة  شرائية  وقسائم 

ألف درهم.
تعزيز التنويع ااقتصادي

وأكد عبد الله سلطان العويس 
رئيس مجلس إدارة غرفة جارة 
وصناعة الشارقة أن تنظيم هذا 
من  اأضخم  التجاري  اح��دث 
إطار  يأتي في  العام،  نوعه هذا 
تعزيز  ع��ل��ى  ال��غ��رف��ة  ح���رص 
وتنشيط  ااقتصادية  ال��دورة 
ومختلف  التجارية  اح��رك��ة 
قطاع  مقدمتها  وفي  القطاعات 
يعتبر  والذي  التجزئة،  جارة 
ركيزة أساسية في استراتيجية 
باإضافة  ااقتصادي،  التنويع 
في  فاعل  بشكل  اإس��ه��ام  إل��ى 
الشارقة  إم��ارة  مزايا  الترويج 
ال��ف��ري��دة ال��ت��ي ت��ض��ع��ه��ا في 
مصاف أهم الوجهات السياحية 
وإقليمياً  محلياً  والتجارية 
ترجمة  م��ث��ل  م���ا  وع���ام���ي���اً، 
احكيمة  للتوجيهات  حقيقية 
لصاحب السمو الشيخ الدكتور 
القاسمي  محمد  ب��ن  س��ل��ط��ان 
حاكم  اأع��ل��ى  امجلس  عضو 
حقيق  على  بالعمل  الشارقة، 
الشارقة  اقتصاد  في  ااستدامة 
وت��ن��وي��ع رك��ائ��زه واارت��ق��اء 
ل��إم��ارة  التنافسية  بامكانة 
وتطوير  امستويات  أعلى  وفق 

وجاذبيتها  ااقتصادية  بيئتها 
ااستثمارية.

ت��ك��رس م��ف��ه��وم ااق��ت��ص��اد 
احديث

وأش�����ار ال��ع��وي��س إل���ى أن 
للتسوق"  الشارقة  "ع��روض 
إيجابية  حول  نقطة  ستشكل 
 2021 ع���ام  ب��داي��ة  م��ع  مهمة 
ل��ق��ط��اع��ي ج����ارة ال��ت��ج��زئ��ة 
تعزز  إذ  الداخلية،  والسياحة 
بدآ  التي  اانتعاش  مرحلة  من 
تنشيط  خ��ال  من  يشهدانها، 
احركة التسويقية في اأسواق 
وتعزيز امبيعات باإضافة إلى 
لسكان  ميزة  فرصة  توفير 
اإمارات  ودولة  الشارقة  إمارة 
وااستمتاع  استكشاف  عموما 
لإمارة  السياحية  بامميزات 
الباسمة، مؤكداً أن غرفة جارة 
وصناعة الشارقة حرص دائما 
التي  العمل  آل��ي��ات  رف��ع  على 
ثقافة  من  مزيد  نشر  تتضمن 
أجواء  خلق  واابتكار  اإب��داع 
ال��ع��روض  وم��ف��ه��وم  تتناسب 
التي تخدم مصلحة  الترويجية 
وتستقطب  اخ���اص  ال��ق��ط��اع 
ج��م��ه��ور ام��ت��س��وق��ن وت��ك��رس 
في  احديث  ااقتصاد  مفهوم 
أفضل  ل��ت��واك��ب  ام��ه��رج��ان��ات 
عمليات  في  العامية  اممارسات 
التنشيط التجاري، الذي يعتبر 
حقيق  ف��ي  رئيسياً  م��ح��وراً 
حكومة  تسعى  م��و  م��ع��دات 

الشارقة إلى حقيقها.
قيمة مضافة كبيرة

أحمد  محمد  ن��وه  جهته  م��ن 
غرفة  عام  مدير  العوضي  أمن 

ج����ارة وص��ن��اع��ة ال��ش��ارق��ة 
من  الواسعة  امشاركة  أن  إلى 
واحات  التسوق  مراكز  قبل 
ال��ت��ج��اري��ة ف��ي ال��ش��ارق��ة، في 
للتسوق،  ال��ش��ارق��ة  ع���روض 
الكبيرة  امضافة  القيمة  يعكس 
التي يقدمه هذا احدث للجهات 
ولقطاع  خاص  بشكل  امشاركة 
دفع  م��ا  ع��ام،  بشكل  ال��ت��ج��ارة 
غرفة جارة وصناعة الشارقة 
نطاق  توسيع  على  العمل  إلى 
مواقع  لتشمل  احملة  فعاليات 
باإضافة  ج��دي��دة،  خ��ارج��ي��ة 
إل���ى زي����ادة ح��ج��م ال��ع��روض 
وتكثيف  اجاذبة  الترويجية 
إضافة  ستكون  والتي  اجوائز 
جذب  وحافز  للحدث  نوعية 
ل��إم��ارة  وال����زوار  امتسوقن 
مع  الدولة،  إمارات  مختلف  من 
أقصى  تطبيق  على  اح���رص 
امتبعة  ااحترازية  اإج��راءات 
ل��ض��م��ان ال��ص��ح��ة وال��س��ام��ة 

للجميع.
دور متنامي

وأش����ار ال��ع��وض��ي إل���ى أن 
للتسوق"  الشارقة  "ع��روض 
في  اس��ت��ث��ن��ائ��ي��ة  ك��ان��ت  وإن 
ضمن  ت��أت��ي  لكنها  م��وع��ده��ا 
الترويجية  العروض  سلسلة 
وال��ت��س��وي��ق��ي��ة ال��ت��ي ح��رص 
سنوياً،  تنظيمها  على  الغرفة 
احركة  تنشيط  بهدف  وذل��ك 
ال��ت��س��وي��ق��ي��ة ف���ي اأس�����واق 
وتشجيع امستثمرين على ضخ 
لتشييد  ااستثمارات  من  امزيد 
مراكز تسوّق، وحفيز العامات 
إلى  للدخول  العامية  التجارية 

أهمية  مؤكداً  اإم���ارة،  أس��واق 
ودورها  اأحدث  من  النوع  هذا 
قطاع  مو  تعزيز  في  امتنامي 
ال��ت��ج��زئ��ة ب��ش��ك��ل م��س��ت��دام، 
الصغيرة  امؤسسات  ومكن 
النمو،  حقيق  من  وامتوسطة 
وتنمية  دع��م  إل��ى  ب��اإض��اف��ة 
كالسياحة  اخدمية  القطاعات 

والفنادق.
الغرفة  شركاء  قائمة  وتضم 
للتسوق"،  الشارقة  "لعروض 
كافة  في  فعالياتها  تقام  التي 
الشريك  اإم��ارة،  ومناطق  مدن 
اإع����ام����ي ااس��ت��رات��ي��ج��ي 
ه��ي��ئ��ة ال���ش���ارق���ة ل���إذاع���ة 
والتلفزيون، فضا عن الشركاء 
ااس��ت��رات��ي��ج��ي��ن وه���م دائ���رة 
التنمية ااقتصادية في الشارقة 
وهيئة  الشارقة،  مدينة  وبلدية 
والتطوير  لاستثمار  الشارقة 
الشريك  جانب  إلى  )ش��روق(، 
اماسي امركز اميكانيكي للخليج 
باإضافة   ،BMW ال��ع��رب��ي 
مراكز  من  العديد  مشاركة  إلى 
التجارية،  واح���ال  التسوق 
وتعتبر احملة فرصة موسمية 
الشارقة  إم��ارة  لسكان  مواتية 
وزورها لاستفادة من العروض 
الترويجية والتخفيضات لشراء 
والهدايا  اح��اج��يّ��ات  مختلف 
وااستمتاع  اأسعار،  بأنسب 
التي  التسويقية  باأنشطة 
وسحوبات  حسومات  تتضمن 
اج��وائ��ز  م��ن  كبير  ع��دد  على 
واأسبوعية  اليومية  والهدايا 
التي تشتمل على قسائم شرائية 
امفاجآت  م��ن  الكثير  وغيرها 

السارة للجمهور وامتسوقن.

قدمن��ا  الرش��يد:   >
لكاف��ة  ش��اما  محت��وى 
متابعين��ا خال  ش��رائح 
ااس��تثنائية  الظ��روف 
وتفاعاتهم قفزت أكثر 

من 3.2 مايين

< العويس: دور فعال 
ف��ي ت��ع��زي��ز ال����دورة 
وتنشيط  ااقتصادية 
ال��ح��رك��ة ال��ت��ج��اري��ة 
لتحقيق ااستدامة في 

اقتصاد اإمارة

الحملة  ال��ع��وض��ي:   >
تحول  نقطة  ستشكل 
مع  مهمة  إي��ج��اب��ي��ة 
بداية 2021 لقطاعي 
ت����ج����ارة ال��ت��ج��زئ��ة 

والسياحة الداخلية

฀العوي�س฀اه฀عبد฀العو�شي฀حمد

انضمام 200 ألف خال 2020 بزيادة 13 % سنويً

الوطني  البنك  لصفحات  متابع  مليون   1.7
ااجتماعي التواصل  مواقع  على 

عمليات  على  تستحوذ  ماركتنغ«   »جلف 
هاوس« سبورتنغ  »رويال  لـ  التجزئة 

الرياض  تضيف  الهولندية«  »اخطوط 
2021 يناير  في  تبدأ  جديدة  كوجهة 

أعلنت اخطوط اجوية املكية الهولندية 
KLM عن إضافة مدينة الرياض إلى شبكة 

وجهاتها اإقليمية.  ستقوم KLM بتشغيل 
عاصمة  إلى  أمستردام  من  مباشرة  رحلة 
أيضًا  وأعلنت  السعودية  العربية  امملكة 
عن تعديات على اجدول اأوسع للرحات 
من  الشبكة،  في  الرياض  لدمج  اخليج  في 
اأولى  اخدمة  العماء.  ستبدأ  راحة  أجل 

للرياض في 11 يناير.
ل�  الثانية  الوجهة  ال��ري��اض   أصبحت 
KLM في امملكة العربية السعودية، حيث 

قامت بتشغيل اخدمات أكثر من 70 عامًا.  
امنطقة  في  الدمام  بالفعل  الشركة  تخدم 
أول  تشغيل  م  حيث  امملكة،  من  الشرقية 

رحلة طيران KLM في 21 أبريل 1950.
 جدول رحلة الرياض

من  م��ب��اش��رة   KLM ت��س��اف��ر   س���وف 
أمستردام إلى الرياض مرتن في اأسبوع، 
توقف  إج��راء  سيتم  ال��ع��ودة،  رحلة  وف��ي 

قصير في دبي.
KL1099 

 أمستردام - الرياض: 12:40 - 20:40
 الرياض-دبي: 22:00 - 01:00 + 1

 دبي - أمستردام: 02:20 - 07:10
إل��ى  خ��دم��ات��ه��ا  ح��ال��يً��ا   KLM  تشغل 
خ��م��س وج��ه��ات ف��ي اخ��ل��ي��ج م��ن مطار 
العربية  )اإمارات  دبي  شيفول:  أمستردام 
)امملكة  وال��ري��اض  ال��دم��ام   ، ام��ت��ح��دة( 
 ، )عمان(  مسقط   ، السعودية(  العربية 
الذين  )الكويت(.  العماء  الكويت  مدينة 
دبي  وإل��ى  من   KLM من  على  يسافرون 
كل  في  إضافيتن  رحلتن  خيار  اآن  لديهم 
الفرنسية  اجوية  اخطوط  اج��اه.  تقدم 
باريس  مطار  إلى  دبي  من  يومية  رحات 
اخطوط  مجموعة  ديغول.  تشغل  شارل 
 21 مجموعه  ما   KLM الفرنسية  اجوية 
باريس  إل��ى  اخليج  من  أسبوعيًا  رحلة 
امجموعة  شبكة  إلى  وخارجها  وأمستردام 

العامية.
العام  ام��دي��ر   ، ب���اوار  يشوانت   وعلق 
وباكستان  وإي��ران  والسعودية  للخليج 
 KLM الفرنسية  اج��وي��ة  اخ��ط��وط  ف��ي 
جديدة  كوجهة  الرياض  إضافة  "إن  قائاً: 
وتعديل  اخليج  في  الرئيسية  امنطقة  في 
في   KLM شبكة  يعزز  احالي  جدولنا 

الشرق اأوسط".

تشهد تخفيضات جاذبة وباقة من الجوائز ب� 3 مايين درهم 

الترويجية  حملتها  فعاليات  تطلق  الشارقة«  »غرفة 
التسوق«  »عروض 

ماركتنغ  "جلف  أعلنت 
الشركات  إح��دى  ج��روب"، 
عائلياً  امملوكة  القابضة 
الشرق  منطقة  في  والرائدة 
استحواذها  عن  اأوس���ط، 
سبورتنغ  "روي����ال  على 
متاجر  أكبر  أحد  ه��اوس"، 
العديد  تقدم  التي  التجزئة 
التجارية  ال��ع��ام��ات  م��ن 
شرق  جنوب  في  الرياضية 
تتوج  خ��ط��وة  ف��ي  آس��ي��ا، 
لتوسيع  الشركة  مساعي 
ال��ع��ام��ي في  ح��ض��وره��ا 
امستلزمات  ج��ارة  قطاع 

الرياضية بالتجزئة.
ماركتنغ  جلف  واصلت 
الرياضة  قسم   – ج���روب 
مدار  على  حضورها  تعزيز 
اماضية،  اأرب��ع��ة  العقود 
ح��ي��ث ج��ح��ت ب��ت��وس��ي��ع 
واحد  متجر  من  عملياتها 
ف��ي دب��ي ب��دول��ة اإم���ارات 
أكثر  إل��ى  امتحدة  العربية 
من 300 متجر في 18 مدينة 
بذلك  لتصبح  بلدان،   6 في 
أكبر عامة جارية لتجارة 
في  الرياضية  امستلزمات 
اأوس���ط  ال��ش��رق  منطقة 
وتضم  أف��ري��ق��ي��ا.  وش��م��ال 
ماركتنج  ج��ل��ف  محفظة 
الرياضة  قسم   – ج���روب 
عامات جارية محلية مثل 
"سن اند ساند سبورتس"، 
كموزع  عملها  على  ع��اوة 
عامية  ج��اري��ة  ل��ع��ام��ات 
م��رم��وق��ة م��ث��ل: ن��اي��ك��ي، 
وك��ول��وم��ب��ي��ا، وم��ب��ران��د، 

وفانز وغيرها. 
وب���اس���ت���ح���واذ ج��ل��ف 
قسم   – ج���روب  ماركتنغ 
ال��ري��اض��ة ع��ل��ى "روي����ال 
س���ب���ورت���ن���غ ه������اوس"، 
تعزيز  إلى  الشركة  تسعى 
منطقة  ف���ي  ح���ض���وره���ا 
من  مزيد  ودخ��ول  اخليج 

شرق  جنوب  في  اأس��واق 
إندونيسيا  فيها  ما  آسيا 
وم��ال��ي��زي��ا وس��ن��غ��اف��ورة، 
ه��ون��غ كونغ  إل��ى  إض��اف��ة 
الشركة  وستتولى  ومصر. 
من  تتخذ  ال��ت��ي  القابضة 
دولة اإمارات مقراً لها، اآن 
تشغيل أكثر من 550 متجر 
في  الرياضية  للمستلزمات 
دولة.   12 ضمن  مدينة   57

وس��ت��غ��ط��ي ه���ذه ام��ت��اج��ر 
للبيع  إج��م��ال��ي��ة  م��س��اح��ة 
 1.9 ت��ت��ج��اوز  بالتجزئة 
م��ل��ي��ون ق���دم م��رب��ع، و10 
مستودعات ، ويعمل بها ما 
موظف   8000 م��ن  ي��ق��ارب 
مقدور  سيكون  وبالتالي 
 – ج��روب  ماركيتنج  جلف 
ال��وص��ول  ال��ري��اض��ة  قسم 
مليون   700 م��ن  أكثر  إل��ى 

مستهلك حول العالم.
وف��ي ه��ذا ال��س��ي��اق، قال 
رئيس  نائب  ب��اق��ر،  محمد 
والرئيس  اإدارة  مجلس 
التنفيذي في جلف ماركتنغ 
ج������روب: "ي��ع��ك��س ه��ذا 
متميزاً  إج��ازاً  ااستحواذ 
تخوضها  التي  امسيرة  في 
ج��ل��ف م��ارك��ت��ن��ج ج���روب 
إثراء التنوع في محفظتها. 
الناس  إق��ب��ال  ض��وء  وف��ي 
تبني  ع��ل��ى  ال��ع��ال��م  ح���ول 
الرياضية  اح��ي��اة  أم���اط 
تأتي  ب��ال��ن��ش��اط،  امفعمة 
سبورتنج  ‘رويال  إضافة 
متاجر  شبكة  إل��ى  هاوس’ 
ج��ل��ف م��ارك��ت��ن��ج ج���روب 
في  الرائدة  مكانتنا  لتعزز 
امستلزمات  ج��ارة  قطاع 
في  بالتجزئة  الرياضية 
اأوس���ط  ال��ش��رق  منطقة 
لنا  وتتيح  أفريقيا،  وشمال 
ماين  مئات  إلى  الوصول 
ال���ع���م���اء اح��ت��م��ل��ن في 
آسيا  ش��رق  جنوب  منطقة 

كما  ومصر.  كونغ  وهونغ 
خطوة  التوسع  ه��ذا  مثل 
منهجية  لنشر  استراتيجية 
عملنا ورؤيتنا على مستوى 

العالم".
"وعلى  ب��اق��ر:  وأض���اف 
الرغم من أثر اجائحة على 
البيع بالتجزئة حول  قطاع 
التغلب  من  مكنا  العالم، 
بفضل  ال��ت��ح��دي��ات  ع��ل��ى 
استراتيجية  ومرونة  قوة 
أع���م���ال ج��ل��ف م��ارك��ت��ن��ج 
خططنا  ومضاعفة  ج��روب 
ال��ت��وس��ع��ي��ة م��اش��ي��اً مع 
الرامية  وطموحاتنا  رؤيتنا 
على  ع��ام��ي  م��و  لتحقيق 

امدى الطويل." 
وإض�����اف�����ة إل�����ى ق��س��م 
ام��س��ت��ل��زم��ات ال��ري��اض��ي��ة، 
ماركيتنج  ج��ل��ف  ت��ش��ه��د 
جروب حضوراً متنامياً في 
قطاعات أخرى مثل الرعاية 
الصحية واأغذية والتعليم 
وال���ع���ق���ارات واخ���دم���ات 
جحت  وق��د  اللوجستية. 
جارية  ع��ام��ات  بتطوير 
م��ح��ل��ي��ة م��ث��ل ص��ي��دل��ي��ات 
"س��وب��ر ك��ي��ر"، وع��ام��ة 
"ف��ارم  الغذائية  امنتجات 
اخدمات  وشركة  فريش"، 
"تريلوجي"،  اللوجستية 
عامة   90 من  أكثر  وقدمت 
جارية عامية منطقة الشرق 

اأوسط حتى اليوم.
واختتم باقر: "باعتبارنا 
ش��رك��ة ت��ق��وم ع��ل��ى ري���ادة 
باستمرار  نتابع  اأع��م��ال، 
ت����وج����ه����ات اأس��������واق 
نقل  ويسعدنا  وامستهلكن 
ورؤيتها  شركتنا  خبرات 
ام��ب��ت��ك��رة إل����ى م��ن��اط��ق 
لتحقيق  جديدة،  جغرافية 
احجم  إلى  تستند  وفورات 
القيمة  ت��ق��دم  وم��واص��ل��ة 

امتميزة لعمائنا".
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